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MIDIA SOBRA.
CONTEXTO
FALTA.

Painel, outdoor, mobiliario urbano, sala de espera,
elevador, academia, aeroporto, praca. Espaco para
a marca aparecer nao falta.

O que falta é contexto: conteudo que faca querer
olhar, ambientes que deem sentido a marca e

experiéncias que facam querer ficar.

A Linkplay transforma espaco em contexto.




- A DIFERENCA
_ ENTRE APARECER
- FA<ER PARTE

Um clube, uma quadra, uma sala de espera, um
pargue. Sao lugares onde as pessoas escolhem
estar, permanecem e voltam.

Quando uma marca entra nesse contexto, ela
deixa de interromper e passa a fazer parte da
experiéncia

E esse encontro que a Linkplay promove.
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A PERGUNTA
QUE O MERCAD
NAO FAZ

ToTodo veiculo de midia sabe quantas pessoas
passam. A Linkplay comeca com outra pergunta:
por que elas ficariam??

Quando essa pergunta vem primeiro, tudo muda.
Surge conteudo que interessa, experiéncias que
atraem e ambientes que as pessoas querem
frequentar. A marca entra nesse contexto de o]
forma natural.

A Linkplay € um studio de projetos proprietarios, y 5
midia e experiéncias. E atua de duas formas. - S
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Ecossistemas proprietarios de midia,

L“\IKPLDY ‘ OOH conteudo e experiéncia, criados

para conectar marcas aos publicos
certos em ambientes relevantes.

Projetos sob medida, criados

L”\”‘(pLDY ‘ STUDIO do zero a partir de um desafio

especifico de marca.




IMAGEM ILUSTRATIVA
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Ecossistemas proprietarios. criados, operados
e programados pela Linkplay.

Tudo comeca com duas perguntas: onde esta
O publico que a marca quer alcancar e o que
faria sentido para ele naquele ambiente? A
partir dai, desenhamos midia, conteudo,
programacao e experiéncias.

Quando a marca chega, o contexto ja esta
pronto para recebé-la.
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Milhares de jogadores ativos, centenas de

milhares de visitas por ano e cerca de duas
horas de permanéncia por visita. Publico A
e AA, de 25 a 54 anos, com alta recorréncia.

Para marcas gue querem conversar e
Interagir com esse publico, agora existe
um endereco.



CUIDAR
DE PESSOAS

E O NOSSO MAIOR
PROPOSITO
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Quase 500 telas em consultérios, clinicas

médicas e odontoldgicas pelo Brasil.

Um ambiente de espera, permanéncia e
atencao naturalmente disponivel.

Em média, 20 minutos para entregar

conteudo relevante e conectar a marca a um
momento estratégico da jornada.
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1.. Bikes compartilhadas transformadas
em plataforma de midia e mobilidade.

A marca acompanha a jornada de
guem vai ao trabalho, a faculdade, ao
pargue ou simplesmente escolheu
uma nhova forma de circular pela
cidade.

Presente no caminho. Todos os dias.
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Uma pra-c‘;a»;estava abandonada. A

Pracas e areas verdes recuperadas
por meio de patrocinio.

A cidade ganha um novo espaco. A
marca constroi vinculo real com o
territdrio e com as pessoas.

viver aquele espaco de outra forma.

LINKPLDY | oo




IMAGEM ILUSTRATI\

', _,:ﬂ-H'F'LEI'u‘ '

CENU

—SHOPPIRG—

wACGES UNIDAS [ ﬂ-l y
-ﬂ‘m&. “

r i ‘
de 11 Al
Iﬁ@ SHOPPING llt

NACGEsumnAs
\ WY compLExe CENY

e

© FACASEU —
TEST DRIVE AQUI ¥

——._\-
=
- 3
-
oL
L

k

Vocé tem uma marca. Um publico. Um desafio. _

O que ainda ndo existe é o projeto capaz de — /

conectar tudo isso. — .
LINKPLDY | stupio

Linkplay Studio nasce quando o briefing pede ==

algo que o mercado ainda nao oferece. ——

A gente pensa, cria, produz e opera. Do
conceito a experiéncia.
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« Uma quadra instalada dentro de um evento, com
jogo-exibicao assinado pela marca

« Um espaco publico ocupado por 30 dias com
conteudo e programacgao

e DOOH dindmico, interagindo com horario, clima ou
contexto

e Projetos phygital e experiéncias gamificadas que
conectam o fisico ao digital

» Projetos de impacto social e urbano que
aproximam marca e cidade
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5 PERGUNTAS

INEGOCI

ISSO MELHORA O AMBIENTE? SUSTENTABILIDADE

-

ALGUEM VAI QU

Il

RER VIVER ISSO? EXPERIENCIA

O QUE AS PESSOAS GANHAM COM ISS0O? BENEFICIO

ALGUEM VAI QU

11

RER OLHAR PARA ISS0O? RELEVANCIA

ALGUEM VAI LEMBRAR DISS0O? AWARENESS

O projeto sé sal do dﬂo conseguimos responder "sim" as cinco.
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ALGUNS

CLIENT

- C‘% MORENA ROSA MARIA VALENTINA
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ABRASIL
W/

HOUS

DESIGN & BRANDING COMERCIAL

A ABrasil € a house de design e branding comercial da Linkplay.
E onde estratégia ganha conceito, narrativa, identidade e execucao.
Da criagcdao dos projetos proprietarios as pecas € materiais das -

marcas, tudo nasce com a mesma linguagem e direcao.

Estratégia, criatividade e execucao conectadas do inicio ao fim.
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TELA I-'-: \ \\ TDD. O MUNDO VENDE.
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